Le sfide del Packaging tra Marketing e Sostenibilita

by Carlos Veloso dos Santos
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Il sughero e la corteccia esterna dell’ albero Quercus Suber L.

(Querciadasughero o Sughera)
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I processo di estrazione del sughero di chiama
.. decortica, un processo di estrazione altamente
.« Specializzato e naturale che non danneggia
I'albero.
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Lanaturadel sughero

I sughero e un materiale ecologicoe
sostenibile al 100%, naturale,
rinnovabile, riciclabile e riutilizzabile

Isolante acustico Resistente alle alte
temperature

Isolante termico

Ignifugo
Impermeabile a liquidi e gas

Ipoallergenico
Elastico e comprimibile

Antiurto
Resiliente

Malleabile
Molto leggero

Caldo
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Tappi in sughero/rondelle Plance scartate/zeppa

Biomassa

Polvere di sughero + Pigne + Legna




Il calcolo della carbon footprint di
prodotto (CFP) comprende la
guantificazione di tutte le emissioni di
gas ad effetto serra (GHG) lungo tutto
il ciclo di vita del prodotto,
dall'estrazione delle materie prime
allo smaltimento finale del prodotto.
L'intero ciclo di vita del prodotto e
anche definito"dalla culla alla tomba’
(from cradle to grave).




mvalore della

Tappo + etichetta.

Una combinazione comunicativa
efficace e coerente conivalori

richiesti dal mercato e dai consumatori.

Pinot Grigio
Marca Trévigiana
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100% GARANTITO CON UN LIVELLO
DIASSORBIMENTO CO_ PARIA392G
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comunicazione diretta |
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Stappare una
bottiglia

e sapere
diaver
contribuito
con un gesto
d’amore verso
I'ambiente

e lasocieta.
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